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I. INTRODUCERE

Mitul politic reprezinti un element important in peisajul
stiintelor politice, avind mai mult decét o functie de repre-
zentare culturali sau simbolici. Acesta indeplineste §i o func-
tie explicativi a fenomenelor politice, oferind profunzime
la nivel de interpretare si analiza. In acest sens, cele patru
mituri fundamentale identificate de Raoul Girardet (mitul
Conspiratiei, al Unitétii, al Salvatorului si al Varstei de Aur)
sunt nu doar cunoscute, ci si marcante in privinta cercetari-
lor intreprinse in cadrul stiintelor politice. Constienti fiind
de aceste realititi, intentia noastra este s exploram aceastd
lume a mitului politic, dar dincolo de acest lucru, ne dorim
s4 realizim un cadru in interiorul ciruia mitul Salvatorului
s4 nu fie inteles doar la nivel teoretic, ci sila un nivel aplicat.

Mai mult, acest demers ne responsabilizeaza si in contex-
tul celor 32 de ani de la ciderea regimului comunist care se
implinesc la finele acestui an. Din acest punct devedere, lucra-
rea de faté reprezintd si o traversare simbolicé ai acestor 32 de
ani intrucit imaginea fiecirui presedinte al Roméniei poste-
cembriste va fi analizata si in functie de contextul politic al
tirii noastre in momentul castigarii alegerilor. Recunoasgtem
fara retineri cd un asemenea demers nu este facil, cu atit mai
mult cu cat prin insdsi natura sa, prezintd suficiente elemente
de noutate pentru a deschide ulterior calea spre alte oportu-
nitati de cercetare.



CariToLUuL L.

COMUNICAREA POLITICA IN CONTEXTUL
SOCIETATILOR DEMOCRATICE. PERSPECTIVE
ASUPRA IMPACTULUI RETORICII SIA MITULUI
POLITIC IN CADRUL ACESTEIA

L.1. Dincolo de imagine: comunicarea sub forma de
exercitiu politic in cadrul democratiei

Fara doar si poate, existenta omului nu poate fi conceputa
in lipsa comunicarii. Diversitatea acesteia implica numeroase
abordari si tehnici, fiecare dintre acestea fiind adaptate nevo-
ilor comunicatorului, precum si ale persoanei (sau grupului)
ciruia i se adreseazd. Actul comunicérii siimplicit intelegerea
si dezvoltarea acestuia, reprezinti apanajul multor experti, iar
cand spunem asta ne referim atat la experti care provin din
zona academici, dar si la persoane care au dobandit exper-
tiz4 pe cont propriu si care propun diferite retete de succes'.

In ceea ce priveste mediul politic, comunicarea repre-
zintd o mizi deosebit de importantd. Nu facem referire doar

! Aici ne referim in primul rand la persoane care activeaza in domeniul
dezvoltarii personale, dar nu numai; printre acestia se regdsesc traineri,
blogeri, antreprenori, psihologi, scriitori.
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la comunicarea dinspre ales inspre alegator, ci §i comunica-
rea unor mesaje, informatii de natura politica, fiecare putind
afecta in mod direct cetdtenii. Desigur, importanta comuni-
carii nu reprezinta o noutate pentru mediul politic, dar noile
metode de comunicare (in special cele din aria social media)
conduc spre o preocupare indreptatd mai degraba spre felul
in care se comunica, si mai putin spre mesajul transmis. Prin
acest argument nu dorim sé stirbim din importanta sau rele-
vanta continutului transmis, mai degrabd dorim si atragem
atentia asupra faptului ca politica si modul in care aceasta (se)
comunicd traverseazd un proces de adaptare la noile metode
de comunicare.

Totusi, dincolo de aceste noi paradigme de intelegere a
comunicarii, comunicarea politica in sine are definitii variate.
Tocmai de aceea, ,este important sd incepem cu o clarificare
importanta: nu existd o singura teorie unificata a comuni-
cirii politice. In schimb, domeniul este bazat pe teorii si
abordari dintr-o arie de discipline, in special politici si soci-
ologie, care contribuie cu propriile lor idei si perspective inci-
tante, adesea provocatoare” Aceasta prima definitie, sau mai
degraba pledoarie in favoarea unei definitii multidisciplinare,
ofera o prima perspectivd asupra a ceea ce inseamnd comu-
nicarea politica. Complexitatea acesteia nu reprezinta asadar
apanajul unui singur spectru de cercetare si intelegere, mai
degraba se poate interpreta ca o colaborare intre domenii si
concepte inrudite.

Tn acest sens, daci am compara comunicarea politici cu
o masindrie spre exemplu, ne-am da repede seama cé aten-
tia este mai degraba indreptaté spre sofer, si mai putin spre
partile componente ale masinii. Astfel, devine lesne de inteles
de ce ,,partidele, factiunile si grupurile de interese sunt consi-

% Gary D. Rawnsley, Political Communication and Democracy, Palgrave
Macmillan: New York, 2005, p. 22.
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derate astizi vehicule ale comunicérii politice.” Totusi, daca
alegem si continuam analogia si cele de mai sus ocupa locul
soferului, survine o intrebare aparent banald, dar semnifica-
tiva: cine hotariaste directia comunicirii politice? Raspunsul
trebuie gandit in contextul in care analiza de fatd are ca punct
de plecare statele democratice, printre care se afld si Roménia.
Mai mult decét atit, intrebarea trebuie perceputa ca pe o opor-
tunitate de a intelege multiplele fatete ale comunicarii politice.
Pe de o parte, ,,prin observarea sistemului de comunicare din
cadrul unei societati politice putem obtine un instantaneu al
nivelului de democratie din acea societate™, element deose-
bit de important, mai ales daca ne raportam la democratiile
tinere, niscute in urma unui travaliu socio-politic drama-
tic, cum este si cazul Romaniei. Tocmai de aceea, ,,centrul
procedurii democratice este ocupat de comunicarea poli-
tici. Comunicarea politic oferd un canal vertical de dialog
si informare intre guverne si cei guvernati, alesi si alegitori.
Comunicarea politicd ajuta la structurarea participdrii §i
competitiei care caracterizeazd democratiile™

Pe de alti parte, comunicarea politicd aduce in discu-
tie si chestiunea imaginii; prin aceasta facem referire atét la
imaginea unui om politic, ct si la imaginea pe care o socie-
tate democratici ar trebui si o aiba. ,,In mod clar, guvernele
si politicienii nu reusesc sa transmitd imaginea «potrivitdr,
in pofida cantitatii enorme de resurse care sunt acum dedi-
cate pentru relatiile publice de cétre guverne. Mai important,
democratia se considera a fi despre incluziune, dialog, opinie
publica, interes public, guvernare cu aprobarea celor guver-
nati - toate acestea fiind preocupiri ale comunicdrii politice.”
Tats deci cd atunci cAnd se aduc in discutie rolurile asumate

3 Ibidem, p. 36.
* Tbidem, p.143.
* Ibidem, p. 15.
¢ Ibidem, p. 6.



26 ___ ArIANA LORETA GUGA

de-comunicarea politica, imaginea ocupi un loc privilegiat,
astfel ,comunicarea proiecteaza si o imagine. In acest context,
politicienii incearca sa creeze o personalitate pentru ei insisi,
pentru a fi mai mult decat «un om gri intr-un costum gri»”’
Aceasta chestiune, cea a imaginii, reprezinta cheia exer-
citiului politic; acest fapt nu ar trebui si produci uimire sau
indignare in rindul celor care urmaresc mai degrabi ceea ce
nu se spune in incercarea de a ajunge la informatie in starea
ei purd, necizelatd de comunicatori. In schimb, imaginea ar
trebui privitd cu ingaduintd, cu att mai mult cu cat forma-
tiunile politice par si concureze pentru sprijin electoral cu
marea masa a culturii populare.® Totusi, dincolo de aceasti
forma de spectacol politic, respectiv cultivarea si promova-
rea unei anumite imagini politice in mentalul colectiv, nu
trebuie uitatd chestiunea responsabilititii: ,, Aceasti discutie
se bazeazd pe literatura teoretici si conceptuald despre demo-
cratizare pentru a chestiona nu doar rolul jucat de comunica-
rea politica sub formd de instrument in cadrul unui proces,
ci si ca un catalist: sunt sistemele de comunicare doar actori
pasivi in cadrul democratizirii, sau ar trebui sa isi asume si ei
responsabilitatea pentru asta?” ’ ’
Desi pertinentd, intrebarea de mai sus implica la rAndul
sdu alte interogatii, prima fiind legati de cine anume ar trebuie
sd-si asume aceastd responsabilitate. Intr-o eri in care acce-
sul la informatie nu mai reprezinta o problema, se ridici
totusi problema calitatii acesteia. Pe plan politic, informa-
tiile cu caracter public reprezinta o preocupare mai degrabi
in privinta continutului decat a modului in care ele sunt

7 Darren G. Lilleker, Key Concepts in Political Communication, Sage Publi-
cations: Londra, 2006, p. 15. ,

¥ Ibidem, p. 25. Autorul aduce in discutie strategii publicitare, de market-
ing si de relatii cu publicul pentru ca mijlocul de comunicare ales si fie
unul de succes.

® Gary D. Rawnsley, Political Communication and Democracy, Palgrave
Macmillan: New York 2005, pp. 157-158.

—
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transmise. Chiar si asa, notiunea de rdspundere pentru actul
comunicirii pare a fi mai degraba un ideal al sistemelor de
comunicare si a celor care le instituie. Cu toate acestea, putem
spune cd, in mod similar cu actul comunicarii politice, si
responsabilitatea poate face parte din exercitiul politic, chiar
daci aceasta e deseori atasaté deciziilor politice si mai putin
modului in care acestea se comunica.

Tn acest sens, responsabilitatea se reflectd prin faptul ca
Lexistd o linie subtire intre a informa publicul sau a scoate in
evidenti o problems si a incerca sa influentezi direct opinia
publici. Prima va permite publicului sa decida pentru sine,
ultima va incerca in mare masura sa nu ofere alternative. Acest
comportament este in mare parte apanajul competitorilor elec-
torali, nu este ceva uniform pentru toti cei care se implica in
comunicarea politicd”"'® Acest argument poate fi un prim pas
pentru conturarea unei forme de raspundere la nivel de comu-
nicare, fiind totodati si un exercitiu al unei democratii sana-
toase. Ceea ce insi trebuie subliniat §i totodata respectat este
faptul ci ceea ce se comunica nu trebuie s vind mereu dinspre
omul politic spre cetatean, si invers se realizeaza o comunicare
politica sinitoass; doleantele alegatorilor nu trebuie reduse la
diverse lozinci electorale, dimpotriva, ele trebuie sd reprezinte
perspective solide care s joace rolul de garant pentru deciziile
politice asumate de un guvern sau de altul.

Se observa asadar cum actul comunicarii politice nu
implici doar dimensiunea imaginii, chiar daca aceasta ocupa
un loc privilegiat in ceea ce priveste functiile comunicérii poli-
tice. In acest sens, considerdm cd este oportun si mentionam
faptul ¢4 ,,Stiinta politicd a recunoscut recent rolul extrem de
important pe care comunicirile il joacé in regimurile de tran-
zitie si democratizare”"! Desi aceastd recunoastere a survenit

10 Darren G. Lilleker, Key Concepts in Political Communication, Sage Publi-

cations: Londra, 2006, p. 14.
1 Gary D. Rawnsley, Political Communication and Democracy, Palgrave
Macmillan: New York, 2005, p. 174.
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cu 0 oarecare intdrziere -/ am putea spune chiar la nivel de
cercetare stiintificd - aparitia ei poate fi interpretatd ca pe un
element care faciliteaza sondarea profunda a democratiilor.
In acest sens ne referim cu precédere la tipul de mesaje trans-
mise, la modul in care acestea sunt transmise, dar si la raspun-
sul pe care il pot primi din partea publicului.

Consideram astfel cd este eronat sa limitam comunicarea
politica doar la cei care initiaza strategiile de comunicare, mai
degraba este nevoie sa ne indreptim in egala méasura atentia
sispre cei care vin in intimpinarea acestora. Avand in vedere
elementele discutate mai sus, impulsul ar fi de a omite punc-
tele de vedere ale receptorilor, de reguld marea masa a ceta-
tenilor, in favoarea celor care transmit mesajele. Dar aceasta
poate fi o lacund deosebit de importanta atunci cand facem
referire la democratii, cum este si cazul de fati. In ceea ce
priveste Romania, un stat cu o democratie mai degraba tanara
si vulnerabild, putem afirma ca ceea ce std sub egida comuni-
cdrii politice se manifesta sub forma unor puseuri socio-po-
litice. Prin aceasta facem referire la o slabd asumare a ceea ce
inseamna comunicare politica, chiar daca s-a putut observa
pand acum cd acest concept nu este unul facil de explicat sau
rezumat. Am ales sa utilizim termenul de puseuri nu pentru
a identifica o forma de nervozitate in actul comunicarii, cat
o lipsa de exercitiu in acest sens. Desigur, aceasta din urma
poate fi pusd pe seama unui trecut politic marcat de o forma
de abrutizare politicé, dar si sociald, argument deloc negli-
jabil c4nd ne referim la Romania ca la un stat unitar, cu o
istorie si o cultura politicd proprie. Pe de altd parte, lipsa de
exercitiu mentionata anterior o asociem $i cu un concept pe
care il putem defini ca problema cuvintelor in tranzitie. Prin
acesta intelegem o deviere nu la nivel lingvistic, ci la nivel de
operare; intr-o oarecare masurd, cel mai bun si la indeméana
raspuns pe care un cetdtean il are este dreptul la vot in cadrul
unor alegeri libere, democratice. Totusi, Joseph Schumpeter
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este cel care explici cel mai bine mecanismul care std la baza
votului: ,Daci ar fi sa afirmam cd vointa cetatenilor este per
se un factor politic demn de respect, intéi aceasta trebuie sa
existe. Adici, trebuie si fie mai mult decat un manunchi nede-
terminat de impulsuri vagi care se anima in jurul sloganelor si
aparentelor ingelatoare. Toatd lumea ar trebui sa stie in mod
cert care este cauza pe care o sprijind.”'> Din acest punct de
vedere, votul este o comunicare a vointei, dar increderea in
validitatea acestei comuniciri este o chestiune discutabild;
este greu sd ne imagindm cd vom putea descoperi vreodata
mecanismul care influenteazi cu adevarat votul unui cetatean.
Chiar si aga, nu putem decat si avem convingerea cd votul std
la baza oricirei comunicari politice democratice si, implicit,
la baza democratiei.

Acest pas, respectiv trecerea la un sistem politic democra-
tic, a fost realizat in Romania in anul 1989, moment al cdderii
comunismului. Acea prim3 formé de comunicare politica, un
raspuns al cetdteanului cu drept de vot, a marcat inceputul
unui drum care, dupi aproape 32 de ani, pare sa fie la fel de
anevoios. Fira indoiala, democratia in Romania a realizat pasi
importanti pentru a se consolida, dar in acelasi timp conside-
ram ci actul comunicirii traverseaza in continuare o perioada
de tranzitie. ,Daci scopul comunicarii politice democratice
este de a incuraja implicarea indivizilor in sistemul politic
si de a incerca sd anihileze aparenta crizd din cadrul siste-
melor reprezentative, atunci cu siguranta ar trebui sa spri-
jinim incercarea de a implica 0 gama cat mai larga posibil de
oameni, utilizand o varietate de platforme, media si stiluri
de acoperire”"

Scopul enuntat de Rawnsley este unul cat se poate dejust,
dar nu este deplasat si ne intrebam in ce masurd toate statele

12 Joseph A. Schumpeter, Capitalism, Socialism and Democracy, Routledge:
New York, 2006, p. 253.

1 Gary D. Rawnsley, Political Communication and Democracy, Palgrave
Macmillan: New York, 2005, pp.19-20.
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democratice il pot indeplini. Poate Roméania sa facd asta?
Problema cuvintelor in tranzitie cum am ales s 0 numim nu
tace referire doar la inatiatorii comunicarii politice, de regula
actori politici, partide sau grupuri de interese; aceeasi tranzi-
tie se refera si la un popor care trebuie sa invete sa isi asume
dreptul de a rdspunde mesajelor primite. Acest lucru nu poate
si nu trebuie sd se reduca la dreptul de vot; este adevarat ca
dincolo de progresele politice realizate de Roménia in ulti-
mii 32 de ani cele tehnologice sunt la fel de insemnate, poate
uneori mai vizibile decat primele.

In acest sens ne referim, desigur, la accesul la Internet si ca
atare la toate platformele de socializare disponibile in mediul
online. Refuzul de a le privi pe aceastea ca mijloace de facili-
tare a comunicarii politice democratice poate fi un mare esec
in determinarea componentelor decisive care formeaza spec-
trul comunicarii politice actuale; mai mult decét atat, platfor-
mele online reprezinti astazi o metodd de comunicare politicd
in cadrul careia ii regasim nu doar pe cetédtenii care astfel
considera sd raspunda mesajelor transmise in spatiul public,
ci si pe actorii politici interesati sa-si facd auzita vocea in fata
utilizatorilor de Internet. In aceeasi ordine de idei, dorim s
specificam faptul ca problema cuvintelor in tranzitie exprima
si criza la care se refera Rawnsley, crizé pe care considerdm ca
este la fel de probabil sa o intilnim si in tarile cu democratii
emergente, nu doar in statele cu traditie democratica.

Trebuie totusi sa mentionam intai faptul ca nu putem
reflecta asupra unei viziuni a realitétii politice faré si exploram
modul in care aceasta este comunicatd. Am examinat astfel
actul comunicérii, aga cum apare el intr-o societate demo-
cratica, accentudnd importanta comunicirii in consolidarea
unei astfel de societiti. In acest sens, ne-am asumat dificulta-
tea unei definitii a comunicarii politice, dar nuam privit acest
fapt ca pe un impediment in calea formularii comunicérii sub
forma unui exercitiu politic. Pe baza aceluiasi considerent, am
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introdus problema cuvintelor in tranzitie pentru a evidentia
nu doar rolul comunicirii in cadrul procesului de democra-
tizare, ci si pentru a atrage atentia asupra faptului ca votul
nu poate suplini o strategie de comunicare reald, in acest caz
nefiind vorba de o comunicare politica in adevératul sens al
cuvantului, cit timp nu putem afla cdrui mesaj raspunde cetd-
teanul prin votul sdu i cine este destinatarul.

1.2. Implicatiile retoricii in constructia comunicdrii politice.
Analizd si perspective.

Tin4nd cont de toate aspectele enuntate mai sus, consi-
derdm c este potrivit sd aducem in discutie legdtura stransa
dintre comunicarea politic si democratie nu doar sub forma
argumentatd in paragrafele anterioare, cat mai ales prin
prisma faptului ci ele sunt mostenirile lisate de Grecia Antica
actualei scenei politice. Desigur, multe aspecte au fost rafi-
nate prin trecerea timpului, dar mai ales prin aprofundarea
elementelor care confera acestei mosteniri importanta insem-
nitate asumatd astazi.

Tocmai de aceea considerdm ca fibra autenticd a comuni-
carii este reprezentata de retorica. In contextul acestor pagini,
dezideratul nu este si intelegem prin retorica un simplu mod
de operare al comunicirii, mai degraba ne propunem sa perce-
pem acest concept ca mijloc prin care se exercitd exercitiul
comunicirii politice. Un prim obstacol in calea intelegerii
retoricii este reprezentat de o confuzie la nivel de operare.
Cea mai buni clarificare in acest sens o reprezintd argumen-
tul conform ciruia ,,Retorica este gama de metode utilizate
pentru persuadarea celorlalti, si cu toate ca retorica i persua-
siunea sunt inseparabile, din moment ce orice definitie a reto-
ricii include in mod necesar ideea de persuasiune, cele doud

14 Vezi capitolul 2, Gary D. Rawnsley, Political Communication and Democ-
racy, Palgrave Macmillan: New York, 2005.
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nusuntidentice. (:-) Asadar persuasiunea se referi la inten-
tia, actul si efectul schimbarii modului de gindire al audien-
tei. (...) Prin contrast, termenul «retorici» este folosit atunci
cand vrem sd ne concentram asupra felului in care persuasiu-
nea este utilizatd: se refera in mod specific la metodele pe care
vorbitorul le foloseste pentru a persuada, mai degraba decét
laintreaga structuré a intentiei, actiunii si efectului”’® Aceste
diferente sunt esentiale pentru o buni intelegere a retoricii,
dar mai mult decét atat, in acest caz este vorba si despre stabi-
lirea unui rol clar al retoricii pe scena comunicirii politice.
Astfel, intelegem de ce ,,schimbirile din societate aduc
cu sine schimbiri in modul in care vorbim despre societate.
Mai devreme sau mai tarziu, aceste schimbiri se vor exprima
prin cuvinte.”'* Urmdrind firul acestei idei este usor si ne
dam seama de ce retorica a reprezentat o preocupare activa
pentru multi filosofi si politologi. Un bun exemplu in acest
sens il reprezintd Giambattista Vico, un ganditor italian al
filosofiei politice care nu doar ci a dezbitut problema mitu-
lui, dar a adus la lumini elemente din domeniul retoricii care
sunt valabile si astdzi. ,,Faptul ci retorica nu a fost doar o
artd a persuasiunii ci si o reflectie a adevérului si o pozitie
epistemologicd nu necesita nicio explicatie pentru Vico’?
Ceea ce se relevi din aceastd analizd asupra felului in care
Vico privea retorica este modul in care cuvantul actioneazi
in cadrul politicii. In aceeasi ordine de idei, persuasiunea,
pentru Vico, insemna o aliniere intre ascultdtor si discursul

'® Jonathan Charteris-Black, Politicians and Rhetoric. The Persuasive Power
of Metaphor, ed. 2-a, Palgrave Macmillan: New York, 2011, p. 13.

' Jacob Mey, ,,The Pragmatics of Transition” in Political Discourse in Tran-
sition in Europe 1989-1991, Paul A. Chilton, Mikhail V. Ilyin, Jacob I.. Mey,
John Benjamins Publishing Company: Amsterdam, 1998, p. 28.

17 Catalina Gonzdlez, Vico’s Institutiones Oratoriae: Acumen, Memory,
and the Imaginative Universals, in Rhetorical Agendas. Political, Ethical,
Spiritual, Patricia Bizzell (ed.), Lawrence Erlbaum Associates: New York,
2006, p. 77-78.
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oratorului.’® Mai mult decat atét, Vico argumenteaza ca orato-
rul trebuie s delecteze, sa invete si sd emotioneze', iar in acest
sens trebuie si tinem cont si de faptul ca ,, (...) limba este linia
vietii in politicé: este discutabil daca limba s-ar fi dezvolta:c
fara politici si este cert c politica nu s-ar fi dezvoltat fara
limba”® Desi dramatici la prima vedere, aceasta abordare a
politicii (din perspectiva comunicirii) demonstreaza nu iioar
forta retoricii, ci si responsabilitatea pe care cel care 0 manu-
iegt’e o are. Din acest punct de vedere, retorica se afld intr-o
stransi legaturi cu democratia dar si cu etica, cele trei aflan-
du-se la intersectia puterii, miza principala a jocului politic.
Astfel, Barbara Couture argumenteaza cd ,,Pentru a participa
la democratie, omul trebuie sa fie dispus sa isi supuna convin-
gerile care il leaga de un grup de prieteni judecatii celor_ care
ar putea fi viitori prieteni. Pe scurt, omul trebuie sd fie dispus
s faca din propriile angajamente o chestiune de responsa-
bilitate publica fatd de cei care, judecdndu-l, au potenfgialu}
de a ne fi prieteni”* Mai mult decit atat, autoarea sustine ca
Retorica publici ar trebui s adreseze binele public deoa-
rece, prin aceasta, creazd conditiile pentru democratie. (...)
democratiile sunt sustinute de posibilitatea indivizilor de a fi
capabili s creeze un cerc de potentiali prieteni in cS)n’Einué
crestere, persoane care intr-o oarecare masura impartasesc
aceleasi dorinte de coexistenta pasnici si productiva. Motorul
care sustine acest proces este retorica publicd indreptata spre
binele public.”*

18 Giambattista Vico, The Art of Rhetoric (Institutiones Oratoriae, 1711~
1741), trad. de Giorgio A. Pinton si Arthur W. Shippee, Rodopi: Amster-
dam, 1996, p. 5.

¥ Tidem, p. 7. '

2 Jonathan Charteris-Black, Politicians and Rhetoric. The Persuasive Power
of Metaphor, ed. 2-a, Palgrave Macmillan: New York, 2011, p. 4. '

21 Barbara Couture, , Private Commitments and Public Rhetoric: Implica-
tions for Ethical Practice”, in Rhetorical Agendas. Political, Ethical, Spiritual,
Patricia Bizzell (ed.), Lawrence Erlbaum Associates: Amsterdam, p. 125.
22 Tbidem, p. 128.




